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ΕΞΕΤΑΣΤΕΑ ΥΛΗ 

 Άνοδος, πτώση και επανάκαμψη των ΜΜΕ 

 Έννοιες και μοντέλα για τη μαζική επικοινωνία 

 Θεωρίες για τις επιδράσεις των μέσων 

 Πολιτική περιθωριοποίηση και μέσα ενημέρωσης 

 Τα μέσα ενημέρωσης, τα ακροατήρια και οι πηγές των ειδήσεων 

 Το μέλλον της θεωρίας και της έρευνας για τα μέσα επικοινωνίας 
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                               ΑΡΧΕΣ ΤΗΣ ΔΗΜΟΣΙΟΓΡΑΦΙΑΣ 

ΕΞΕΤΑΣΤΕΑ ΥΛΗ 

 Η δημοσιογραφία στην εποχή της «μεταμόρφωσης»: Οι τεχνολογίες της 

επικοινωνίας και της πληροφορίας έχουν επηρεάσει σε πολύ μεγάλο βαθμό τις 

διαδικασίες της αίθουσας σύνταξης. Οι δημοσιογράφοι καλούνται πλέον να 

σκεφτούν διαφορετικά και να αξιοποιήσουν τις νέες δυνατότητες. 
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 Ο καθορισμός της ημερήσιας θεματολογίας και η πλαισίωση: ο ρόλος των μέσων στην 

ανάδειξη των θεμάτων που απασχολούν τη δημόσια συζήτηση. Η λειτουργία των πλαισίων.  

 



Pan, Z., & Kosicki, G. M. (1993). Framing analysis: An approach to news discourse. Political 

communication, 10(1), 55-75. 

De Vreese, C. H. (2004). The effects of frames in political television news on issue interpretation and 

frame salience. Journalism & Mass Communication Quarterly, 81(1), 36-52. 

 

 Τα μιντιακά συστήματα/ Το ελληνικό σύστημα των μέσων: Θέματα συγκέντρωσης 

ιδιοκτησίας, η σχέση πολιτικής και δημοσιογραφίας. Το πολωμένο μεσογειακό σύστημα. 

Hallin, D. C., & Mancini, P. (2004). Comparing media systems: Three models of media and politics. 

Cambridge university press. Chapter 5 The Mediterranean Polarized or Pluralist Model pp. 89-142 
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Θεσσαλονίκη. Κεφ. 3.1, 4.1, 5.1 και 6.1. 

 

 Ειδήσεις και κριτήρια επιλογής ειδήσεων. Τα κριτήρια επιλογής των ειδήσεων. 

Δημοσιογραφικές αξίες. Εξωτερικές και διεθνείς ειδήσεις. 

Χ. Φραγκονικολόπουλος, Ν. Παναγιώτου «Η δημοσιογραφία της ευρωπαϊκής ολοκλήρωσης. Θεσμική 

Αρχιτεκτονική, Νομοθετική διαδικασία και η πρόκληση της ευρωπαϊκής οπτικής». Εκδόσεις 

Πανεπιστημίου Μακεδονίας, σελ. 1-17, 147-223. 

Παναγόπουλος, Α., Παναγιώτου, Ν. Διαμορφώνοντας την είδηση: Στρατηγικές και ιεραρχήσεις στα 

κεντρικά δελτία ειδήσεων των ιδιωτικών τηλεοπτικών σταθμών εθνικής εμβέλειας» στο Β. Βαμβακάς, 
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ΑΝΑΛΥΣΗ ΔΗΜΟΣΙΟΓΡΑΦΙΚΟΥ ΛΟΓΟΥ 
 
ΕΞΕΤΑΣΤΕΑ ΥΛΗ 
 

 Το επικοινωνιακό πλαίσιο των ΜΜΕ και η γλώσσα τους (η περίσταση παραγωγής 
και πρόσληψης του δημοσιογραφικού λόγου, η εκδοτική ταυτότητα των Μέσων, η 
περιοδικότητα της ενημέρωσης, η γεγονοτική γλώσσα της ειδησεογραφίας) 

 

 Ο λόγος των ΜΜΕ (ο επικοινωνιακός στόχος της ενημέρωσης, οι τίτλοι ειδήσεων / 
ρεπορτάζ και το ύφος τους, το ειδησεογραφικό άρθρο εφημερίδας, το τηλεοπτικό 
δελτίο ειδήσεων) 

 

 Ποικιλότητα, ιδεολογία και στρατηγικές του δημοσιογραφικού λόγου (είδη 
λόγου της δημοσιογραφίας, γλωσσική ποικιλότητα του δημοσιογραφικού λόγου, 
κριτική ανάλυση δημοσιογραφικού λόγου, προφορικότητα, συνομιλιακό ύφος) 

 

 Το κείμενο στην επικοινωνία (αφηγηματικός λόγος, συνομιλία, τα κείμενα στα 
μέσα ενημέρωσης) 

 

 Έντυπη και τηλεοπτική ειδησεογραφία (η αξιολογική γλώσσα των ειδήσεων, οι 
ειδήσεις ως αφηγήσεις στον Τύπο και την τηλεόραση) 
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