ΔΗ3800 Τουρισμός και ΜΜΕ

 XE "ΔΗ3800 Τουρισμός και ΜΜΕ" 
	Τύπος

Μαθήματος:
	Θεωρητικό
	Επιλογής Κατεύθυνσης ΔΗΜΟΣΙΟΓΡΑΦΙΑ

	Διδ. Ωρες/

Εβδομάδα:
	3
	5 ECTS


	Διδάσκουσες:


	Α. Δουλκέρη

Φ. Γαλατσοπούλου
	


Περιγραφή Μαθήματος  

Στο μάθημα αυτό εξετάζεται ο τουρισμός ως φαινόμενο κοινωνικό και επικοινωνιακό.  Ερευνάται  η δυναμική του και οι επιδράσεις του στην οικονομία, τον πολιτισμό, το περιβάλλον και την ελληνική κοινωνία. Παρουσιάζεται  η ιστορία και η σύγχρονη μορφή του τουρισμού,  αναλύονται  οι βασικές κατηγορίες του (μαζικός, ατομικός, εσωτερικός,  εξωτερικός τουρισμός, κ.α.)  και  οι εναλλακτικές μορφές του (αθλητικός, πολιτιστικός, αγροτουρισμός, γαστρονομικός, θαλάσσιος, ιατρικός, θρησκευτικός τουρισμός, κ.α.). Διερευνάται, επίσης,  ο  τρόπος προβολής των τουριστικών προορισμών της Ελλάδας στο διαδίκτυο και στις έντυπες ταξιδιωτικές εκδόσεις και εξετάζεται ο ρόλος των δημοσιογράφων στην προσπάθεια προβολής της Ελλάδας μέσω του τουριστικού και ταξιδιωτικού ρεπορτάζ.
Στόχοι Μαθήματος 

· Απόκτηση βασικών γνώσεων σε θέματα τουρισμού στην Ελλάδα, ώστε να  εξασφαλιστεί  μεγαλύτερη ευελιξία στην αγορά εργασίας και την τουριστική βιομηχανία.

· Οι μελλοντικοί δημοσιογράφοι να μπορούν  να ανταποκριθούν στις ανάγκες της εποχής μας και να βοηθήσουν στη διατήρηση της χώρας μας σε υψηλά επίπεδα τουριστικής ανταγωνιστικότητας, μέσω της ταξιδιωτικής δημοσιογραφίας και επικοινωνίας.

· Να συνειδητοποιηθεί πόσο σημαντικός είναι ο τουρισμός για την Ελληνική Οικονομία.

· Να εντοπιστούν οι επιπτώσεις του τουρισμού(αρνητικές-θετικές) για την Ελληνική Κοινωνία.

Mαθησιακά Αποτελέσματα 

Ο/η φοιτητής/τρια που θα έχει ολοκληρώσει επιτυχώς το μάθημα θα είναι σε θέση να:

1. Χρησιμοποιεί μεθοδολογικά εργαλεία που έχουν αναπτυχθεί για την έρευνα του φαινομένου του τουρισμού

2. Προσδιορίζει και να αξιολογεί τις επιπτώσεις του τουρισμού στην Ελλάδα γενικότερα, αλλά και σε κάθε τοπική κοινωνία

3. Αποτιμά την αποτελεσματικότητα της προβολής των ελληνικών τουριστικών προορισμών

4. Αναλύει τους τρόπους προβολής τουριστικών προορισμών  στο διαδίκτυο, στον έντυπο δημοσιογραφικό λόγο, και τους δημόσιους φορείς

5. Συμβάλει χρησιμοποιώντας τις δεξιότητες που έχει αναπτύξει στην προβολή των ελληνικών τουριστικών προορισμών.

Μέθοδοι Διδασκαλίας

Διαλέξεις, συζήτηση στο μάθημα, μελέτη βιβλιογραφίας, ανάλυση περιπτωσιολογικών μελετών, έρευνα πεδίου,  γραπτή εργασία και παρουσίαση εργασιών στο μάθημα. 

Φόρτος Εργασίας

	Τύπος  Εργασίας
	                          Περιγραφή
	Ώρες        

	Διαλέξεις
	Δώδεκα 3ωρες διαλέξεις
	36

	Γραπτές εργασίες
	Τα θέματα των εργασιών απαιτούν έρευνα με χρήση μεθοδολογικών εργαλείων από το χώρο των κοινωνικών επιστημών.  Οι εργασίες είναι ομαδικές και παρουσιάζονται στα τελευταία μαθήματα
	60-70

	Ανεξάρτητη μελέτη
	Μελέτη υποχρεωτικής και συμπληρωματικής βιβλιογραφίας, έρευνα στο διαδίκτυο
	30-40

	                                                                           Συνολικός φόρτος εργασίας
	126-146


Μέθοδοι Αξιολόγησης & Σύνθεση Βαθμολογίας

	Τύπος Αξιολόγησης
	Μαθησιακό αποτέλεσμα
	Βαρύτητα στον τελικό βαθμό
	Ημερομηνία

Αξιολόγησης

	Διαμορφωτική με προφορική συμμετοχή σε συζητήσεις και παρουσιάσεις 
	1,2,3,4
	40%
	3η – 12η εβδομάδα 

	Γραπτή Εργασία και παρουσίασή της

(προαιρετική- απαλλακτική) ή
	3,4,5
	60%
	13η

	ή Γραπτή εξέταση
	1,2,3,4,5
	60%
	15η- 17η


Εκπαιδευτικά Βοηθήματα

Α. Υποχρεωτική Βιβλιογραφία

Δουλκέρη Τ. (2007) Αθλητισμός, Κοινωνία και ΜΜΕ: Η Περίπτωση των Ολυμπιακών Αγώνων 
Αθήνα 2007. τ. Α, Αθήνα: Παπαζήσης

Β. Συμπληρωματική Βιβλιογραφία

Ηγουμενάκης Γ. - Κραβαρίτης Ν. - Λύτρας Π. (1999) Εισαγωγή στον Τουρισμό. Αθήνα: 
Interbooks
Γ. Ιστοσελίδες

http://www2.unwto.org/
http://www.gnto.gov.gr/
http://www.visitgreece.gr/
http://sete.gr/GR/Archiki/
Διδακτικές Ενότητες Μαθήματος:


Το μάθημα χωρίζεται στις παρακάτω διδακτικές ενότητες- θεματικούς άξονες:

1η Ενότητα
Εισαγωγή στον Τουρισμό
· Ιστορία του Τουρισμού

· Βασικές έννοιες- Τυπολογία- Φορείς Τουρισμού

2η Ενότητα

Επιδράσεις του Τουρισμού στην Ελληνική Κοινωνία

· Τουριστική Ανάπτυξη της Υπαίθρου

· Οικονομικές , κοινωνικές, πολιτισμικές και περιβαλλοντικές επιδράσεις του Τουρισμού στην Ελλάδα 

· Μαζικός Τουρισμός – Αειφόρος εναλλακτικός Τουρισμός

3η Ενότητα
Οι  τεχνολογίες στον Τουρισμό

4η Ενότητα
Εναλλακτικές Μορφές Τουρισμού
· Πόλης
· Υπαίθρου
· Άλλες κατηγορίες
5η Ενότητα
Προβολή και στρατηγικές επικοινωνίας στον Τουρισμό 

Ο ρόλος των Δημοσιογράφων και των ΜΜΕ στον Τουρισμό
